
Наш девиз: «Если путь твой к познанию мира ведет,- 

Как бы не был он долог и труден – вперед!» 
                                                                                 Фирдоуси 
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1. Критерии удачной работы:  

Юмор 

Ненужность (данным открытиям нет применения) 

Есть теоретические подтверждения 

 

2. Темы для Шнобелевской премии: 

«Как смотреть на человека, что бы он казался веселым?» 

«Люди которые шутят, считают себя смешными» 

«Сколько необходимо взрослому человеку посмотреть 
мультфильмов, чтобы почувствовать себя ребенком?» 

 

 



«Сколько необходимо взрослому человеку посмотреть мультфильмов, 
чтобы почувствовать себя ребенком?» 

Мы провели тестирование среди людей старше 20 лет.  

Тестирование состояло из следующих вопросов: 

 Сколько мультфильмов вам необходимо посмотреть, чтобы отключиться от 
реального мира? 

 Почему вы смотрите мультфильмы? 

 Мечтаете ли вы побывать на месте главных героев? 

*В результате исследования мы выяснили, что человеку достаточно 
просмотра одного мультфильма для отключение от действительной реальности. 

*Зачастую мультфильмы смотрят, потому что они наполнены частотой, 
добротой и нежностью. И именно эти качества у всех испытуемых ассоциируются с 
детства и сколько бы не было человеку лет он мечтает побывать на месте главного 
героя. 

*Для того чтобы человек почувствовал себя ребенком важно не количество 
просмотренных мультфильмов, а их качество. 

 

 

 



Психологический портрет «Помощника» 

 

 

 
 
                          

Активный; 
Живой; 
Общительный; 
Уравновешенный; 
Обладает бесконечной энергией; 
Сдержанный; 
  
У данных людей левое полушарие является ведущим, они очень логичны, 
рациональны, хорошо говорят и быстро соображают. 
 
 
 

 
 



Желание 
помочь 

Сострадание 

Попытка 
возвысить себя 

Активная жизненная 
позиция 

Обмен знаниями 

Обратная связь 

Желание подставить 

Мотивы 



Исследование  
1 место - опрос показал, что зачастую причиной «помощи»  является знание ответа.  
Такие ответы обычно даются очень коротко, но написаны с умом.  
 
2 место занимает желание помочь  и тут ответы очень объемные, большую часть текста занимает 
общая информация. 
 
3 место - ответ - «от нечего делать».  
В данном случае, люди даже не задумываются о смысле ответа и вопроса 
 

Ответ эксперта №3 является самым адекватным.  
Так как он представляет собой полный ответ с приведенными примерами, аргументами. 
Он достоверный, написан понятным языком, соответствует всем требованиям, целесообразен. 

 
 



1.Психологические умения: 

• Социальная адаптация 

• Конкуренция с компьютером 

• Умение пользоваться Интернетом 

• Общение посредством связи в разных частях света 
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Рис.1 Рис.2 

3. Как вы будете использовать свободное время если у вас 
будет его ещё больше? (Рис.2) 

2. Как вы используете свободное время? (Рис.1) 



В результате эксперимента мы выяснили что большую часть времени люди проводят за компьютером и 
телевизором, но если времени станет больше, то количество таких людей резко уменьшится.  У них сразу появится 
много новых интересов 

 Вывод: на данный момент людей, которые растрачивают впустую большинство, таки люди не готовы к жизни 

 в будущем, так как круг интересов очень узок. 

Оптимальный вариант распределения времени: 

  чтение книг 

 посещение театров, выставок 

 создание собственного сада 

  самообразование  

 благотворительность 

  общественные работы 

  путешествия  

 спорт 

 кулинария  

 разведение домашних животных 

  



• Есть вещи которые можно познать, познав только себя. Тот «Солярис» далек от понимания, 
настолько, насколько человек далек от понимания самого себя. 

• У каждого должен быть свой «Солярис»: то, что открывает глаза на самую суть себя, что 
взрывает сознание, оставляя не надежду, а ожидание. 

• Океан выуживает сокровенные воспоминания людей, которые они стараются забыть, с 
целью преподнести в материалистической форме для поиска некого смысла. 




